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Siden 2018 har-Mejeriforeningen gennemfgrt en undersggelse om danskefnres |
- holdning til beeredygtighed. Undersagelsen afdaekker danskernes holdning til
behovet for omstlllmg til'en mere baeredygtlg produktlon og et mere baeredygtigt
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RESULTATER FRA
UNDERSQGELSEN

De falgende slides beskriver danskernes generelle
holdning til baeredygtighed.




DANSKERNE

BEKYMRER SIG |
STIGENDE GRAD OM
KLIMAFORANDRINGERNE

* Antallet af danskere, der bekymrer sig om
klimaforandringerne er steget med fem
procentpoint fra 2018 til 2020.

* Procentdelen af tvivlere tilsvarende faldet
med fem procentpoint i samme periode.
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Er du bekymret for klimaforandringerne?

24% 23% 24%
18%
13% 12%

2018 2019 2020

mJa mNej = Ved ikke
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DA N S K E R N E T RO R PA AT Tror du pa, at vi som samfund kan bremse de negative
D ET STAD I G E R M U L I GLI- konsekvenser a f klimaforandringerne?
AT B R E M S E D E M E ST oneskvanser of Kinarorandingeme. 1 3%
KATASTROFALE

Ja, jeg tror pa, at vi stadig har noget tid og 34%

KONSEKVENSER e
. Til en vis grad. Jeg tror stadig p3, at vi kan 48%
* Langt starstedelen af danskerne tror pa, det bremse ge allermest kalasofale 49%
stadig er muligt at stoppe nogle, eller de
allermest katastrofale konsekvenser af Nej, det erfor sent S 7%
klimaforandringerne.
. Jeg tror ikke pa, at klimaforandringerne har 2%
* 12020 tror kun tre procent, at vi kan stoppe 7 hegative konsekvenser %
alle de negative konsekvenser, mens seks
procent tror, det er for sent. Ved ikke S8 07

2019 = 2020
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Hvad handler baeredygtighed om for dig?

56%

Beskyttelse af naturressourcer 51%
HVAD FORBINDER
At mindske klimaforandringer 23%

DANSKERNE MED
? Dyrevelfaerd "%,
= Social ansvarlighed (x stgtte udsatte 82//"

grupper)

Sikre menneskerettigheder

* Danskerne forbinder primeert baeredygtighed adgang il sundhedsvassen M 7%
med natur og klimaforandringer.

Adgang til uddannelse

* Det er langt de feerreste, der forbinder Stoppe sult M8
baeredygtighedsbegrebet med eksempelvis Sikre gode jobs i
QkOnomI, beSk%ftlgelse Og Sundhed Finansielle institutioners stabilitet ,

; . 5%
Andet, skriv her: 3907

NR ek

i 2%
Ved ikke © fo°
0,
Ingen af de ovennaevnte | 1%
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Jeg foler mig velinformeret om baredygtighed

DANSKERNES VIDEN OM -
BAREDYGTIGHED

* Fire ud af ti danskere er enige i, at de fgler sig
velinformeret om baeredygtighed.

* Knap hver femte dansker (18 procent) faler
sig dog ikke velinformeret om baeredygtighed.

2018 2019 2020

44% 45% e

mEnig mNeutral = Uenig
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ANSVARET FOR EN
BAREDYGTIG FREMTID
ER FALLES

* Bade politikere, erhverv og forbrugere har ifglge
]ganstl_(derne et ansvar for at sikre en baeredygtig
remtid.

* Sammenlignet med 2018 er der dog i 2020 lidt
feerre, der mener, at ansvaret for at sikre
en baeredygtig fremtid hviler hos forbrugerne.
Siden 2018 er der sket et fald pa syv
procentpoint.

* Danskerne giver i stigende grad de
industrialiserede lande ansvaret. Siden 2018 er
der sket en stigning pa ni procentpoint.
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Hvem er efter din mening ansvarlig for at sikre en mere
baredygtig fremtid?

Politikerne 58%

Forbrugerne 59%

o . T 52%
Produktionsindustrien generelt 55%
55%
) L . 33%
De industrialiserede lande 39%

Landmeendene 17%

Supermarkederne 1%

- B 2%
Organisationer 5%
4%

) B 6%
Ved ikke 6%
5%

) B 2%
Andet, skriv her: 5%
4%

m2018 =2019 =2020
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VI MA AENDRE VORES
VANER, FOR AT BEVARE
VORES PLANET

* | 2020 er 76 procent af danskerne enige eller
meget enige i, at vi er ngdt til at eendre den
made, vi forbruger og producerer madvarer

pa.

 Sammenlignet med ar 2018 er der sket en
stigning i antallet af danskere, der er meget
enige i, at vi ma aendre vores kostvaner.
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For at bevare vores planet er vi ngdt til at aandre den
made, vi forbruger og producerer madvarer pa

41981%
39%

37%
36%

33%

19%

15%15%

4% 4% 4%
3% 3% 2% o 25
! Il -
Me get enig Enig Neutral Uenig Meget ueing Ved ikke

m2018 =2019 =2020
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OVER HALVDELEN
AF DANSKERNE HAR
ANDRET ADFARD

* Mere end hver sjette dansker har aendret
deres adfeerd af hensyn til klimaet i det
seneste ar.

THE EUROPEAN UNION SUPPORTS
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Har du i Igbet af det seneste ar endret din adfaerd
eller pa anden made handlet anderledes pa grund af
klimahensyn?

10% 8%

32% 20
(v]

2019 2020

mJa mNej = Ved ikke
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Hvilke klimabevidste handlinger har du foretaget i Iobet af det
seneste ar

DANSKERNES o N
KLIMABEVIDSTE

Spist mere gkologisk s

HAN D LI N G E R Spist flere grgntsager eller plantebaseret 29%

mad 29%
Indfgrt kedfrie maltider i min hverdag %0,

* Nar danskerne foretager klimabevidste Spist lokalt producerede varer
handlinger tyer de oftest til sortering af affald, fendret transportvaner
at mindske madspil og at spise mere Drukket mindre maslk og Spist orre mmm 7%

I meelkeprodukter og ost 8%
gkologisk. o
Indfart veganske maltider i min hverdag 5%

* De klimabevidste handlinger, der isaer er Spist  fair trade * produkter M &%
blevet mere udbredte i 2020 end i 2019 er, er Kobt mad i storre meengder 1 4%
prioritering af lokalt producerede madvarer og Andet, skriv her: [ %
ﬂere kﬁdfl’le méltlder | hvel’dagen Jeg tror ikke mit forbrug og min adfeerd har

betydning for klimaforandringer

1
0

; 0

Ved ikke 0
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PRl S OG GOD SM AG ER Hvilke af disse faktorer er vigtigst for dig, nar du keber mad?
FORTSAT DE VIGTIGSTE o o
FAKTORER, NAR S
DANSKERNE K@BER MAD "~

Holdbarhed
* Danskerne vaegter pris, god smag og Dyrevelfrd
sundhed hgjest nar de kgber mad. Emsaring

Klimapavirkning

e Siden 2019 er der sket en stigning i antallet af
danskerne, der vaegter lokal produktion hgit.

Belastning af natur og miljg

Mere end en femtedel veelger denne som én Fmbeliece

ud af de tre vigtigste faktorer, nar de kagber racioner og madkur

mad Ved ikke b
Andet, skriv her: 11223

Ingen af ovenstaende ¥ 1%
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